Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK

Strategija razvoja in trzenja
KPLB kot turisticne destinacije —

predstavitev kljucnih vsebin
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@ Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK :,.,Cf‘_ “

Vsebina predstavitve
Danes

|.Izhodisca, cilji in struktura dokumenta
2. Kljucne ugotovitve analize stanja, SWOT
analiza in izzivi, kot izhajajo iz analize

3. Vizija, poslanstvo, cilji in razvojni koncept
4. Trzenjski koncept (pozicioniranije)
5. Produktna strategija — vsebinsko in

geografsko

6. Trzna znamka

7. Kljucne smernice po posameznih
razvojno-trzenjskih prioritetah




@ Ljubljansko barje "

KRAJINSKI PARK

Vsebina predstavitve

I. Izhodisca, cilji in struktura dokumenta
2. Kljucne ugotovitve analize stanja, SWOT
analiza in izzivi, kot izhajajo iz analize

3. Vizija, poslanstvo, cilji in razvojni koncept
4. Trzenjski koncept (pozicioniranije)
5. Produktna strategija — vsebinsko in

geografsko

6. Trzna znamka

7. Kljucne smernice po posameznih razvojno-
trzenjskih prioritetah

Danes

Kako?




@ Ljubljansko barjey. TEMELJNI

KRAJINSKI PARK ———=# 4% a3 NAMEN
i) £ USTANOVITVE
KPLB

Izhodisca za nacrtovanje - prvic Vzpostavitev
modernega
Krajinski park Ljubljansko barje je bil Zavarovanega
ustanovljen z Uredbo o Krajinskem parku obmoéja

Ljubljansko barje (Ur.l.RS, st. 1 12/2008) s

CILJEM, da se zavarujejo naravne Earave,v
vrednote, ohrani biotska pestrost in aterem se
ohranja ter krepi krajinska pestrost. ohranja narava

in znacilna
krajina ter v

katerem bodo
prebivalci dobili
nove razvojne
priloznosti,

Turizem ni ena temeljnih razvojnih
prioritet, a predstavlja pomembno

razvojno priloznost - vendar le pod
pogojem stratesko nadrtovanega in obiskovalci pa se
upravljanega trajnostnega koncepta bodo v njem
razvoja. dobro pocutili.

R y




@ Ljubljansko barjey.

KRAJINSKI PARK ———=¢ #8

Izhodisca za nacrtovanje - drugic

Razvoj in upravljanje turizma na nivoju
destinacije Ljubljansko barje bo umescen v
delovanje Javnega zavoda KPLB - a
osrednje oziroma prioritetno podrocje
delovanja je vzpostavitev in upravljanje
zavarovanega obmocja narave.

Vendar pa turizem (tudi glede na izkusnje
drugih destinacij oziroma naravnih podrocij,
Se posebej v svetu) lahko odigra
pomembno vlogo pri ohranjanju okolja
in uveljavljanju trajnostnega razvojnega
koncepta - zato mu je potrebno dati
ustrezno mesto in strateske osnove

delovania.

MED
PRIORITETNIMI
NALOGAMI
Zavoda KPLB je
priprava nacrta
upravljanja
parka (za 10 let,
potrijuje Vlada RS)
— in na osnovi
tega programa
dela. Pricujodi
razvojno-
trzenjski
dokument na
podrocdju
turizma bo
vklju€en v nacrt
— oziroma
predstavljal eno
od osnov.




@ Ljubljansko barjey.

KRAJINSKI PARK ———=

Zakaj ta dokument? GLAVNI CIL)
DOKUMENTA

Seiseizalobmog||parkainerazpoiagatz Pripraviti jasen turisti¢ni razvojno-

razvojnim in/ali trzenjskim konceptom trzenjski koncept KPLB kot turisti¢ne
na podrocju turizma — ki bi predstavljal destinacije — tak$en:

jasno osnovo za nacrtovanje in izvedbo |. ki bo na trajnosten naéin
konkretnih projektov, si je Javni zavod KPLB valoriziral potenciale KPLB in skozi
zadal cilj, da pripravi temeljni strateski to nadgradil temeljno poslanstvo in
dokument, ki bo: cilje Parka,

izhajal iz ugotovitev iz analize stanja, . . . .
opredelil vizijo, poslanstvo, cilje, 2. s katerim se bodo identificirali

razvojni model — strategijo in taktike (ukrepe), vsi delezniki na obmoi’:ju —in ki
definiral kljucne proizvode in nacine njihovega izvajanja, .. . .
pozicioniranje, bo na ta nacin PFGdSt&Vl]&' okvir

52018 i [l e, = delovanja na podrodju turizma na
kar so KLJUCNE OSNOVE za nivoju celotnega obmodja,

FOUCEDEE (8 [ DEC TR FEravel I 3. hkrati pa bo sprejemiljiv tudi za
trzenja na nivoju KPLB kot turisticne ljudi, ki tam Zivijo.
destinacije.




@ Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK

Struktura
dokumenta

(pricujoca prezenatcija
predstavlja zgol;j kljucne
elemente).
Dokument je
pripravljen v 2 delih:
|.Analiza stanja

2. Strateski razvojno-
trzenjski dokument
Dokument bo predstavljal
osnovo za opredelitev
aktivnosti na podrocju
turizma v Nacrtu
upravljanja KPLB —
nato aktivnosto v
vsakoletnih programih
dela Zavoda.

-
* Kje smo 1 (
. Vizija,
poslanstvo
cilji
Evalvacija
-
 Ali smo
na pravi
poti?
X )

e Kam
zelimo
priti
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@ Ljubljansko barje "

KRAJINSKI PARK

Vsebina predstavitve

|zhodisca, cilji in struktura dokumenta
Kljucéne ugotovitve analize stanja,
SWOT analiza in izzivi, kot izhajajo
iz analize

Vizija, poslanstvo, cilji in razvojni koncept
Trzenjski koncept (pozicioniranje)
Produktna strategija — vsebinsko in
geografsko

Trzna znamka

Kljucne smernice po posameznih
razvojno-trzenjskih prioritetah

Danes




V SLOVEN!IJI
@ Ljubljansko barje 'Mllmo' :
- narodni
KRAJINSKI PARK park,
* 3 regijske
) parke,
Krajinski park (KP) je obmocje s poudarjenim * 44 krajinskih
kakovostnim in dolgotrajnim prepletom cloveka z parkov,
naravo, ki ima veliko ekolosko, biotsko ali « | strogi
krajinsko vrednost. naravni
rezervat,

* 56 naravnih
rezervatov
in

« 1191
naravnih
spomenikov

B o park Zavarovanih je
B r=gijski park 256.120 ha, kar je
- | 12,63 % povrtine
- I naravni rezervat Slovenije.
somenik kv vor R
2009, vir Agencija RS
- Kl
4




@ Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK

Kljucéne ugotovitve analize stanja — KOT
IZHAJAJO IZ SAMIH ZNACILNOSTI
OBMOCJA

rF _ B F 2 & Y
* Borovnica * Lezina ] in |V delu * EDINSTVENO OKOLJE —
* Brezovica Ljubljanske kotline, foiaes pleneca
. (prostranost, misticnost,

8 prav .na plas _ spreminjanje bary, ohranjena
* Log — Dragomer LlUbllane’ le neka] kulturna in naravna krajina),
 Mestna obcina Ljubljana korakov od zadnijih kot bogastva narave —
e Skofljica mestnih ulic tovrstna obmocja so v svetu
- Vi vse redkejsa

Naravne in
kulturne
vrednote

Razprostira se v
7 obcinah




= NARAVNA
Ljubljansko barje g IN KULTURNA
KRAJINSKI PARK —w i B2 DEDISCINA
’ >

Kljucne ugotovitve analize stanja - PONUDBA

PRIMARNA TURISTICNA PONUDBA

*  Najpomembnejsi del turisticne ponudbe Ljubljanskega barja je vezan na
naravne znacilnosti in naravne vrednote — se posebej v smislu naravne
krajine, tudi posamezne naravne znamenitosti, Natura 2000

VENDAR PA SE PROSTOR VEDNO HITREJE SPREMINJA — seznam tukaj

zivecih rastlinskih in zivalskih vrst se polagoma, a stalno in dokumentirano

skrajsuje.

* Zelo bogata kulturna dediscina (arheolosko bogata pokrajina, Ljubljanica,
domnevno kultna reka z mnogimi najdenimi daritvenimi predmeti itd.)

VENDAR NI MOCNEJSIH ATRAKCIJ — SIRSE PREPOZNAVNIH TOCK, ki

bi ustvarjale obisk (in prihodke).

Bogato naravno in kulturno dediscino je potrebno bolj osredotoceno in
inovativno vkljuciti in oblikovati v celostne turisticne produkte
(= razviti produkte) + razvijati interpretacijo tega bogastva.




= NASTANITVENE

@ Ljubljansko barjes. oot
£ "SI GOSTINSKA
KRAJINSKI PARK —1‘“'{.“? 5 PONUDBA,

SEKTOR
(UMETNIH)

Kljuéne ugotovitve analize stanja - ALt 2 DELK]

PONUDBA

SEKUNDARNA TURISTICNA PONUDBA

I. Nastanitvene zmogljivosti: okoli 270 postelj (vklju¢no z Rakitno in
hoteloma Mantova in Granvid) — ni majhnih ponudnikoy, gostisc, kmetij

2. Toda mocno zaledje Ljubljane (tako glede obiskovalcev kot tudi turistov, ki
bivajo v Ljubljani)

3. Gostinska ponudba: prakticno ni kakovostne, avtenticne gostinske
ponudbe, ki bi gradila na znacilnostih obmocja

4. Nekaj vzorcnih primerov dobre prakse lokalnih izdelkov (borovnice, med,
bucno olje, zelisca) — a ni izdelkov z zascitenim geografskim poreklom

5. Muzeji, galerije: glavna atrakcija je Tehniski muzej, je nekaj galerij &
spominskih his — a vecinoma odrptje po dogovoru

6. Ucne, tematske poti — 3 ucne/tematske poti




g Kako razumemo
PRODUKT =
Ljubljansko barjey. Il OBLIKOVAN PO
L S MERI DOLOCENE
| CILJNE SKUPINE,
IN GA JE MOGOCE
KUPITI (KI SE TRZI

KRAJINSKI PARK ——1"

Kljuéne ugotovitve analize stanja - | 1pevy y
PONUDBA
PRODUKTI

|.  Celostnih turisticnih produktov se ni izoblikovanih (za celostno in bolj
doziveto, avtenticho spoznavanje Parka) - trzijo se le nekateri
posamezni produkti, kot so:

2. Voznja po Ljubljanici, polet z baloni, jahanje, voznja z vozovi

Pogosto potrebna vnaprejsnja prijava

4. Primanjkuje izvajalcey, ki bi prevzeli razvoj, organizacijo, izvedbo
produkta

5. Ni pravega ekonomskega ucinka za obmocje

w




@ Ljubljansko barjey.
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Kljucne ugotovitve analize stanja -
POVPRASEVANJE

|.  Ker manjka upravljanih atrakcij (kjer se belezi obisk in pobira
vstopnina), ker ni stacionarne ponudbe in ker ni razvitih celostnih
produktov (ki jih je mogoce kupiti), je tudi povprasevanje —
OZIROMA PREDVSEM FINANCNI UCINEK majhen

2. Imidz oziroma dojemenje vrednosti LB je slabo — zato ga
obiskujejo pogosto ljudje, ki se do njega ne znajo spostljivo obnasati
ali ga smatrajo kot ,,brezplacen” poligon za razliche dejavnosti
(posledica so smeti, divja odlagalisca, ni financnega izplena od
obiskovalcev)




@ Ljubljansko barjey.

KRAJINSKI PARK ———=f &

Kljucne ugotovitve analize stanja -
ORGANIZIRANOST

|. Ni (vecjih oziroma tudi manjsih) ponudnikov (ki bi bili nosilci)

2. Nezavedanje potenciala turizma na lokalni ravni (turizem vpet v ,,Sirse"
oddelke, vec podrocij pokriva | oseba)

3. Omejena dostopnost do informacij (2 TIC-a, drugo bolj na ravni pisarn,
ki so odprte zelo omejeno)

4. Lokalna razdrobljenost — ni povezovanja

5. A na drugi strani ustanovljen javni zavod, Barjanski cvet, vse bolj tudi
prepoznavanje potenciala

Vsaka obcina samostojno pristopa k turizmu — tudi na tistih podrocjih,
ki ,,posegajo na LB" — nujno potrebna krovna organizacija, ki se
,,dvigne na obcinske meje‘‘ ter vodi in usklajuje izvajanje

strategije. ‘




@ Ljubljansko barjey.
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Kljuéne ugotovitve analize stanja - TRZENJE

*  Trzna znamka: Izdelana in zelo dodelana vizualna identiteta znamke
(CGP & aplicirana na brosure, internet), dobro in prepoznavno
komunicira, mocna komunikacija skozi na naravi temeljece fotografije
(kakovostna foto banka)

* Internet, promocijske brosure

*  Ker se ni vzpostavljenih in dobro organiziranih produktoy, se LB
promovira bolj na ,,informativni‘ — tudi promocijski ravni (ne pa
se konkretno prodajanje produktov) — a dober primer Tehniskega
muzeja

* LB se ni sistematicno vkljucen v promocijske kanale Zavoda za
turizem Ljubljana
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Kljucne PREDNOSTI?

l.
2.

Blizina Ljubljane (mocno zaledje)
Razglasitev in vzpostavitev Krajinskega parka

VECINA JIH IZHAJA IZ NARAVNIH VREDNOT: ¢,

Najvecja negozdna povrsina — najvecje
obmocje mokrotnih travisc v Sloveniji —
splet kulturne krajine in narave, ki je v sodobni
Evropi ze prava redkost

Obsezni vlazni travniki (ki se Se vedno
negujejo na tradicionalen, ekstenziven nacin —
idealno zivljenjsko okolje za ptice in
Stevilne druge zivalske vrste, poleg tega
pa so prava pasa za oci

Izjemno zaradi velikega Stevila naravnih
vrednot

Zamejen — zakrozen geografski prostor

7.

8.

9.

10.

Pomanj-
kljivosti

Priloz-
nosti

Prisotnost mnogih ogrozenih ter
mednarodno varovanih prostozivecih
rastlinskih in Zivalskih vrst, njihovih habitatov
Obmodje stevilnih krajinskih kulturnih
vrednot

Je posebno obmocdje varstva za 22 vrst ptic,
posebno ohranitveno obmocje za 23 zivalskih,
| rastlinsko vrsto ter 9 habitatnih tipov

Del evropskega omrezja varovanih obmocij
Natura 2000

Domovanje tisocletja stare kolis€arske
kulture

Nekateri vzoréni primeri dobre prakse
(posamezniki — borovnice, med, bucno olje
zelisca)

Dostopnost — vstopne toce iz vseh smeri




Kljucne
POMAKLJIVOSTI?
9.
I. Prostor se vedno hitreje spreminja — 10.
seznam tukaj zivecih rastlinskih in zivalskih vrst
se polagoma, a stalno in dokumentirano 1.
skrajsuje 12.
2.  Ni ponudbe (gostisca, prenocisca, kmetije) — |3
ni ponudnikov (ki bi bili nosilci), Se manj je |4
avtenticne ponudbe I5.
3. Ni interpretacije naravnih vrednot
4. Ni osrednje atrakcije, ki vlece (na vstopu) ¢
5. Nezavedanje potenciala turizma na ravni |7
lokalne skupnosti (in zasebnega sektorja) 18.
6.  Slaba samopodoba 19.
7. Lokalne skupnosti (= javni sektor) ne

@ Ljubljansko barjey.
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prepoznajo turisticnih priloznosti
Slabe ceste

Pomanj-

Prednosti kljivos pe

Priloz-
nosti

Slaba oznacenost (signalizacija) —
administrativne ovire

Lokalna razdrobljenost

— nepovezanost ponudbe

Ni prepoznavnih turisticnih produktov
Divja odlagalisca smeti

Neurejene kolesarske in sprehajalne poti
Spusceni in zapusceni psi

Ni izdelkov z zascitenim geografskim
poreklom

Monokultura — koruza

Ni izposojevalnice koles

Ni organizirane ekoturisticne trznice na barju
V primeru povprasevanja po doloceni ponudbi
potrebno vnaprejsnja najava




@ Ljubljansko barjey.
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Kljucne
PRILOZNOSTI?

I .Novi trendi na mednarodnem turisticnem trgu
& nove, spreminjajoce se vrednote — pisano na
kozo destinaciji

2.Dejstvo, da tovrstna obmodja postajajo v svetu
vse redkejsa

3.1zgradnja prepoznavnega imidza LB (z
lokalno zgodbo)

4.Ljubljanica

5.Blizina Ljubljane

6.0zivljanje kolis€arske dedis¢ine

10.

1.
12.
| 3.
| 4.
5.
| 6.
7.
8.
19.

7.1zdelani programi za dozivljanje narave (po 7.

ciljnih skupinah), izdelana ponudba paketov (2 uri,
pol dnevni, celodnevni)

Pomanj-
kljivosti

Prednosti

Nevar-
nosti

Priloz-
nosti

Ponudba lokalnih
proizvodov (z geografskim poreklom)

Vstopne info tocke — tematsko obarvane
Organizirana plovba po Ljubljanici

Urejena podoba prostora — kulturne krajine
Obstojece prireditve

Park & Ride

Izobrazevalni turizem

Prostovoljstvo — vkljuCevanje v lokalne akcije
Pespot ob Ljubljanici

Ucne kmetije

Organizirati izposojo koles ob Ljubljanici —
povezava za goste, ki pridejo na Barje z ladjico,
za odkrivanje Barja)

2 |. Spominki

8.Urejene kolesarske, sprehajalne poti i




@ Ljubljansko barjeg. I Frednost
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Kljucne
NEVARNOSTI?

| .Prevelika pri¢akovanja od turizma —
ob tem, da se turizmu ne da ustrezne
pozicije

2.Nepovratno izkori$¢anje naravnih
virov (Ce ne poteka na trajnosten nacin)
3.Nepovezanost ponudnikov

4.Neusklajenost zakonodaje in planskih
dokumentov

5.Barje s preteznim delom priseljencev
(spalno naselje), crne gradnje

6.1zguba kulturne krajine

Pomanj-
kljivosti

Priloz-
nosti

6. Nekontroliran obisk (onesnazenost)

7. lzguba zdravega okolja (mir, hrup, Cista
voda, zrak)

8. Klimatske spremembe —
ni projekcij, scenarijev

9. Razvoj produktov, ki ne ustrezajo viziji
parka

| 0. Prevelika urbanizacija

| |.Negativen odnos lokalnega
prebivalstva do krajinskega parka in
turizma

| 2.Mnoziéni turizem

| 3.Netrajnostno kmetijstvo (pesticidi ipd.)




@ Ljubljansko barjey.
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Kaksne IZZIVE za nacrtovanje nam
prinasajo ugotovitve?

I. Razvijati trajnostni pristop in dobre 4. Oblikovanje celostnih turisticnih
zelene prakse ter uveljaviti koncept produktov (ki imajo nosilce)
trajnostnega razvoja — skozi turizem 5. Ozavescanje ljudi (ljudi, ki tu zivijo, in

2. lzkoristiti Ljubljanico (kot vodno ljudi, ki prihajajo sem na obisk)
transverzalo, aktivnosti na vodi, 6. Opredeliti nosilca razvoja in trzenja
Ljubljanica kot povezovalni ¢len med (nekdo nad ,,obcinskimi® mejami) — kot
Ljubljano in Ljubljanskim barjem, kljucna osnova za razvoj in
koliséariji ipd.) implementacijo zastavljene vizije in

3. Dobra dostopnost do izhodisc¢nih akcijskega nacrta
tock (pustiti avto na obrobju in 7. Pozitivno pozicioniranje
nadaljevati na druge nacine — bolj Ljubljanskega barja in pozicioniranje
sonaravne) barja kot zascitenega obmocja narave




@ Ljubljansko barje "

KRAJINSKI PARK

Vsebina predstavitve

|.Izhodisca, cilji in struktura dokumenta

2. Kljucne ugotovitve analize stanja, SWOT
analiza in izzivi, kot izhajajo iz analize

3. Vizija, poslanstvo, cilji in razvojni
koncept

4. Trzenjski koncept (pozicioniranje)

5. Produktna strategija — vsebinsko in
geografsko

6. Trzna znamka

7. Kljucne smernice po posameznih
razvojno-trzenjskih prioritetah

Danes




Obiskati

Kako je &
. doziveti
turizem (Visiting -
v v Experiencing)
umescen yv
poslanstvo
in naloge
Kaksen je krovni
Parka? razvojni koncept?
Kaj imajo TRAJNOSTNO
skupnega? (Sustainable)

Delati y A0S

(Working in) D)




KRAJINSKI PARK

@ Ljubljansko barje "

DELATI ¢ ZIVETI « OBISKATI

Kaksna je povezava med njimi?

Strategija razvoja in trzenja KPLJ kot turisticne destinacije razvojno in trzenjsko
opredeljuje turisticni razvoj, pri cemer se zaveda, da je park privlacen za
obisk le takrat, ko je v njem prijetno ziveti in delati.

Prednosti trajnostnega razvoja turizma v zascitenih obmocgjih so
nedvoumne in imajo pozitiven vpliv na gospodarski razvoj
obmoc¢ja kot tudi na kakovost zivljenja na obmocju.

Dozivljanje parka je eden od treh vidikov obstoja in razvoja obmocja,
ki morajo biti med seboj USKLAJENI - pomembni so vsi trije. >




Kaksna je vlioga

turizma?

Pomembna vloga pri:
.

@ Ljubljansko barje':_ﬁl |

KRAJINSKI PARK

Zasciti in ohranjanju
(naravnega in druzbenega)
okolja

Vecanju vrednosti (kakovosti)
tega okolja

Ozavescaniju ljudi (ki tu zivijo,
delajo ali pridejo na obisk) o
pomenu varovanja okolja
Interpretaciji tega, kaj Krajinski
park je oziroma kaj ponuja

Obiskati
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Kako razumemo trajnostni turizem?

Razvoj trajnostnega turizma zadovoljuje potrebe turistov in
destinacij gostiteljic ter varuje in izboljsuje priloznosti
prihodnjega razvoja.

,,Gre za management vseh virov na nacin,
da se zadovoljujejo gospodarske, druzbene in kulturne potrebe,
medtem ko se ohranja kulturna integriteta, nujni okoljski procesi
ter bioloska diverziteta
(United Nations Environmental programme, UNEP).*

(" = Prizadeva si za »kvaliteto« in ne ( Trajnostni turizem je odgovorni
»kvantiteto« (uspeh se ne meri le po turizem — taksen, ki spostuje potrebe
Stevilu prihodov in noditev, temvec Se okolja, ljudi, ki tam Zivijo, lokalnega

posebej po dolzini bivanja, strukturi gospodarstva in obiskovalcev — danes in
potrosnje in kakovosti izkusnje). ) za jutri. Y,
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Kaksen je trajnostni turizem?

I. Minimilizira vplive turizma na okolje in hkrati maksimizira
njegovo prilagoditev podnebnim spremembam).

2. Zagotavlja dolgorocno gospodarjenje (spodbuja nacrtovanje
razvoja na nacin, da postavlja pravocasne in pravilne omejitve, ki
ohranjajo naravne habitate, kulturno dediscino, lokalno kulturo in
splosno privlacnost okolja).

3. Prinasa druzbeno-ekonomske koristi, pravicno porazdeljene
med vse deleznike.

4. Spostuje druzbeno kulturno avtenticnost lokalne destinacije.




@ Ljubljansko barje "

KRAJINSKI PARK

Kaj so cilji trajnostnega razvoja turizma
(UNWTO, 2005: Making Tourism More Sustainable: A Guide for
Policy Makers) — uposStevamo vse vidike

|. Sposobnost ekonomskega /. Blagostanje skupnosti
prezivetja 8. Kulturno bogastvo

2. Lokalna blaginja 9. Fizicna integriteta

3. Kakovost zaposlitve 10. Okoljska Cistost

4. Socialna pravicnost | I. Uéinkovitost virov

5. Zadovoljstvo obiskovalcev |2. Biotska raznovrstnost

6. Lokalni nadzor




4 stebri trajnostnega razvoja turizma

naprej razvijala
in prinasala

koristi na dolgi
rok.

=

Cimbolj zmanjsati
onesnazenost
zraka, vode in zemlje
ter kolicine
odpadkoyv, ki jih
ustvarjajo turisticna
podjetja in
obiskovalci.

4 — \ ( N . )
T Zagotoviti T = Ohranjati in
» konkurencnost 7 «. izboljSevati
&= in sposobnost — = kakovost
v prezivetja § X zivljenja v
O turisti¢nih = ova = |okalnih
Q_destinacij in ohranjati naravna x, skupnostih.
7, podjetij, da se obmocja, habitate in o
© bodo lahko 3e sesiaz Sl =
@) rastline in Zivali. -

in zgodovinsko
dediscino,
tradicijo in
razlicnosti
skupnosti
gostiteljice.

UNWTO dodaja Se 4. steber:

Podnebni




7~

Obstajajo se
nekatere druge
oblike turizma — ki
so bolj povezane
z druzbeno
odgovornostjo
do lokalnega
okolja, nimajo pa
vkljucene
okoljske
komponente:

A) Turizem,
osnovan na lokalni
skupnosti
(Community
Based Tourism)
B) Eticni turizem
(Fair Trade and
Ethical Tourism)

EKO, BIO,
ORGANSKO?

Zeleni turizem
(Green Tourism)

Trajnostni
(= sonaravni) turizem
Sustainable Tourism

Geoturizem
(Geotourism)

Kaksne so
razlicne OBLIKE
oziroma
POIMENOVANJA
TURIZMA,
kjer je v ospredju
krb za okolje?

Odgovorni turizem
(Responsible
Tourism)

Ekoturizem
(Ecotourism)

Na naravi
Temeljec turizem
(Nature Based

Tourism)




LOKALNE

Iz Cesa SKUPNOSTI
izhajamo STROKOVNE CIVILNI
. ORGANIZACIJE SEKTOR -
p ri varstva narave in nevladne
. . kulturne dediscine organizacije
oblikovanju
skupnih 0 50 ASEBN
TP EZNIKI SEKTOR
. . ( t 1
ciljev? avni zavod KPLB i voluin " osredit
— upravijanju in neposredno
= Kdo SO KPLB povezani
delezniki? ills
Kaj SO KMETJE
oo o (lastniki in
nji hovi uporabiil PREBIVALCI
° ° zemljisc¢
interesi? HE)

OBISKOVALCI




aj
jim je
SKUPNEGA? 4

egriteta, nujni

kulturna int !
bioloska

okoljski procesi ter
diverziteta.
= Spostovanje in
ohranjanje PARKA
danes za jutri =
% TRAJNOSTN]
RAZvoj,




TVIZIJA

iinskega parka Ucdinkovito trzenje.
Ljubljansko barje

kot turisti¢ne Segmentirati. Ciljati. Pozicionirati. VREDNOST.
destinacije

Ljubljansko barje
je edinstven,
visoko cenjen In
priviaten naravni park

za sprostitey,
odkrivanje in ucenje —
ki celostno, ucinkovito in
kreativno udejanja
trajnostnj koncept
turizma,

. U”-!XI.UU‘ N

Avtenticni produkti — programi.
Rekreacija. Odkrivanje. U¢enje. DOZIVET]JE.

Aktivno in inovativno sodelovanje.
Sodelovati. Inovirati. Razvijati se. PARTNERSTVO.

<,

Trajnostni razvoj in upravljanje.
Ziveti. Delati. Obiskati. TRAJNOSTNO.

pyICA KO

o dosegli vizijo = 4 kljucne RAZVO jNE




IZIJA Edinstve

Dodatno pojasnilo = je drugacen,
poseben, izhaja
iz njegovih
naravnih
L znacilnosti

N

L jubljansko barje
je edinstven, \ A

visoko cenjen In

priviaten naravni park

za sprostitey, -
odkrivanje in ucenje — ALK Vld.lke
ki celostno, ucinkovito in | TRPA(T;:CZ)?'T'NI

kreativno udejanja
trajnostnj koncept
turizma,

_ \ vidik
Visoko g Privlacen
Cen]en - "/ = avtenticni

skozi trajnostni programi in
koncept razvoja in dozivetja
)

ozavescanje ljudi

mu zvisujemo mterPretacua
L kakovost . skozi zgodbe




OSLANSTVO

Krajinskega parka
deleznikov

Ponosni
SMo na park,




VREDNOTE,

na katerih temelji razvoj in upravljanje
Krajinskega parka Ljubljansko barje

©

™
— =
”
., |
Sy

Ljubljansko barje >

KRAJINSKI PARK £ NN

= odgovorno, naravno, dolgorocno vzdrzno,
V ravhovesju,
s posluhom za naravno, druzbenovlin;&!sc , -m\ﬁ‘ko okolje
) bt t- B ,..rﬁ-;.)

ter s posluhom za ljud
ki tam Zivijo, delajo in gaf?'?___s_",f._ S|




@ Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK

Kaj so GLAVNI Razvojno-trienjski cilji?
»strateske prioritete = cilji

! Opomba: po posameznih razvojnih prioritetah so nato v strateSkem dokumentu opredeljeni tudi
bolj konkretni, specificni cilji (+ aktivnosti za njihovo realizacijo)

I. Turizem ima pomembno podporno viogo v ohranjanju, razvoju
in valorizaciji Ljubljanskega barja = Trajnostni razvoj turizma in
upravljanje

2. Maed delezniki na Ljubljanskem barju (in inzven) se razvijajo
aktivna in inovativna partnersta = Aktivna partnerstva za razvoj

3. Ljubljansko barje ima oblikovane celostne turisticne produkte,
po katerih je prepoznaven = Park ponuja avtenti¢na dozivetja po
meri posameznih ciljnih skupin

4. Park je uveljavljen kot privlacna, kakovostna naravna trajnostna
destinacija, le korak iz prestolnice = Ustvarjanje imidza in s tem

vi§ie vrednosti




@ Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK

Kaj je glavni, splosni cilj?

1 Ekonomska
Tr ajnOStna vrednost
valorizacija (

Parka Vrednost izkusnj Kako
(poVeEanje obiskos\ll(alz;a:](i)nsliokalne razumemo
”VREDNOSTI“ \ to vrednost?

Paria) skozj raravneg i

tUr'IZem

druzbenega
\ okolja ’




KRAJINSKI PARK

@ Ljubljansko barje "

Vsebina predstavitve
Danes

|.Izhodisca, cilji in struktura dokumenta
2. Kljucne ugotovitve analize stanja, SWOT
analiza in izzivi, kot izhajajo iz analize

3. Vizija, poslanstvo, cilji in razvojni koncept
4. Trzenjski koncept (pozicioniranje)
5. Produktna strategija — vsebinsko in

geografsko

6. Trzna znamka

7. Kljucne smernice po posameznih
razvojno-trzenjskih prioritetah




Kako smo oblikovali trzno
pozicioniranje

Walirn ~ctamddivan n braten ~ DAYTIAIAANIIDANIIE
NARV gl AUlliiiv ur 4il NVAaIGIWVINIRNAIYL =
kako se bomo na trgu pozicionirali?
Il
Kaj ima destinacija? Kaj je tisto, kar imamo, kar

Kaj pricakujejo ciljni
obiskovalci?

Kaj ponuja, kaj so znacilnosti
njene ponudbe?

je drugacnega, na cemer lahko
gradi razlikovanje od drugih
(konkurencnih) destinacij?

= TRZNO POZICIONIRANJE

Podaja odgovor na vprasanje
»Kot kaj/po ¢em bomo postali prepoznavni«

KRAJINSKEGA PARKA LJUBLJANSKO BARJE

Kaj so tocke diferenciacije —
kaj so elementi razlikovanja,
na katerih gradimo pozicioniranje

———




@ Ljubljansko barjey.

KRAJINSKI PARK o s

Kaj imamo?

« Zavarovano naravno obmocje na samem pragu glavnega
mesta, ki se ponasa z izredno biotsko pestrostjo

* Privlacno naravno okolje za aktivni oddih in sprostitey,
odkrivanje naravnih in kulturnih atrakcij ter ucenje

* Bogato zgodovino

* Nekaj znanih ,,turisticnih‘ tock

* Vstopne tocke na obmocje iz vseh smeri




@ Ljubljansko barje "

KRAJINSKI PARK

Kaj pricakujejo nase ciljne (!) skupine - nasi
ciljni obiskovalci

* Obliko odgovornega turizma, ki spostuje ter varuje in ohranja
naravno okolje — konkretne zelene prakse

« Cisto in urejeno okolje, ohranjeno naravno in kulturno krajino

* Avtenticnost — ponudbo, ki spostuje gradi na svoiji identiteti

* Urejene sprehajalne, pohodniske in druge tematske poti (dostop,
oznacenost, informacije — pred prihodom in na terenu)

* Interpretacijo naravne in druge dediscine

* Preprosto dostopnost (urejen dostop, parkirisca, dobre ceste,
oznacenost)

* Jasna in ,,z obcutkom® skomunicirana pravila obnasanja v parku




@ Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK :,.,Cf‘_ “

Ljubljanica, reka sedmih imen — ki

Kaj imamo drugacnega . S
povezuje mesto in barje
- na cemer lahko * [Fascinantne zgodbe

* Ljubljansko barje kot najvec¢ja negozdna

gradimo pOZiCiO“il‘anje povrsina v Sloveniji in obmocgje
(razlikovanje) mokrotnih travisc ima tudi v Evropi

malo ustreznih primerjav

* Razprostira se prav na pragu / EDINSTVENO OKOLJE -
prestolnice, le nekaj korakov od zadnijih tako glede ,,izgleda*

mestnih u.Ilc (prostranost, misticnost,
* lzredna biotska pestrost & naravna .
spreminjanje barv),

krajina, ki je ohranila svoj znacaj | Ini
* Bogata kulturna krajina in dediscina SNl N el
*  Domovanije tisocletja stare kolis¢arske kot bogastva narave — tovrstna

kulture obmoc¢ja so v svetu vse

redkejsa. /
I




@ Ljubljansko barjey.

KRAJINSKI PARK ——v‘ 1oy

/ Kako se bomo na trgu POZICIONIRALI -
kot kaj bomo prepoznavni =
KONCEPT TRZNEGA POZICIONIRANJA

Ljubljansko barje
je edinstven in privlacen naravni park
za sprostitev, odkrivanje in ucenje,
na samem pragu prestolnice.

Park, ki mi daje sprostitev.
Park, ki me vabi k odkrivanju.
Park, ki mi odpira nova znanja in spoznanja. /




@ Ljubljansko barje "

KRAJINSKI PARK

Vsebina predstavitve
Danes

|.Izhodisca, cilji in struktura dokumenta
2. Kljucne ugotovitve analize stanja, SWOT
analiza in izzivi, kot izhajajo iz analize

3. Vizija, poslanstvo, cilji in razvojni koncept
4. Trzenjski koncept (pozicioniranije)
5. Produktna strategija — vsebinsko in

geografsko

6. Trzna znamka

7. Kljucne smernice po posameznih
razvojno-trzenjskih prioritetah




@ Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK

PRODUKTNI
PRISTOP

AP celostne

turisticne

produkte

-

po katerih

postal park 2.
GEOGRAFSKI
PRISTOP
Geografsko-
W tematska
delitev




|.PRODUKTNI
PRISTOP- po
katerih celostnih
produktih bo
postalo LB

Ljubljansko barje

TRAJNOSTNO

(Sustainable)

DOZIVETI
(Visiting & Learning)

= EXPERIENCE

Kaj so motivi prihoda na Ljubljansko barje?

p re poz n avn O? Qaka] pride obiskovalec, s kakSnim »generalnim« interesong

REKREACIJA
(Outdoor Experience)

! }

[ B
IZLETI

UCENJE
(Discovery Experience) (Learning Experience)

Pride na rekreacijo. ( Pride na izlet. Pride na »ucenje«.
(Things to do) J A (Places to go) L (Things to learn) )
l Zeli se sprostiti h 4 Zeli videti nekaj novega A 4 A

v naravhem okolju v
neposredni blizini
prestolnice,
zadihati s polnimi pljuci, nekaj
storiti za svoje telo. Je lepo,
\_ umirjeno, naravno in blizu. Y,

Pride zaradi
spoznavanja necesa novega —
preucevanje,
ucenje, izobrazevanje,
iskanje navdiha ...

in prezivi nekaj
zanimivih ur ali celo dan.
Novi kraji, privlacne naravne in
kulturne znamenitosti, zanimive
zgodbe, ki jih je oblikovala

\_ zgodovina in ljudje. VRN )

~N

Ljubljansko barje

mu je v prvi vrsti
prostor za pobeg iz mesta,
za aktivnost in sprostitev.

Ljubljansko barje
ga privlaci kot prostor,
ki ga Zeli odkriti, nekaj videti in
doziveti.

Ljubljansko barje
in njegova narava in kultura kot
»odprta udilnica«.




DOZIVETI
(Visiting & Learning)

Produktni koncept -
Katere posamezne produkte

-Kaj so motivi prihoda na: ( ( Y ( 1Y

: Ljubljansko barje? 2
' Zakaf pride obiskovalec, > REKREACIJA IZLETI UCENJE
5 s kaksnim : o o
L GENERAL NIMc (Outdoor) (Discovery) (Learning)
interesom? \ / \
S BB G000 8080000 a0 . ( = r \
(- ) POhO‘an.StVO . ( Predavanja & delavnice A
\(hoja - trekking in sprehodi) Naravna dedis¢ina K»Barje, ali te poznam?«)
. Kulturna dedisé¢ina - ~N
[ LSO EEE T E (arheoloska, tehniska, Tematika za Solske
stavbna, memorialna, L naravoslovne dneve )
[ Jahanje ) naselbinska dedis¢ina, p <
kulturna krajina) Opazovanije in
P , [ Sprehodi s psi ) = NARAVNE / preucevanje Zivalstva,
N KULTURNE rastlinstva in nezive
. Kaj je njihov :
: »SPECIFICEN, : [ Polet z baloni ] ZNAMENITOSTI L narave )
‘KONKRETEN interes — (in zgodbe, povezane z
: zakaj pridejo? : se o v .
L ' [ Voznja s kajakom ) L njimi) ) [ (Tematske) uéne poti ]
[ Tek ) [ Muzeji in galerije ] [ Muzeji in galerije ]
[ Ribolov ) [ Prireditve ] Razlii’:rje temaﬁk.e
delavnice (po ciljnih
Pl Ljubljanici i ini i
[ Tek na smuéeh ) [ ovba po Ljubljanici ] skupinah in interesih)
[ Lov ) [ Voznja z vozovi ] [ Team-building J
(Tematske) ucne poti ] [ (Poslovni) seminariji j
Pikniki

Delavnice




Ciljne
skupine
po
celostnih
produktih

'= CILJNA SKUPINA

REKREACIJA
(Outdoor)

IZLETI
(Discovery)

UCENJE
(Learning)

)\
|

N
Pride na rekreacijo. Pride na izlet. Pride na »ucenje«.
(Things to do) (Places to go) (Things to learn)
AN J
( ;- o v e heoeww o Toaea N\
o e s B Ljubljancani, ki iS¢ejo zanimive
L|u<EI|e, I,(' zvijo v n.eposrfedm P‘!'Zl,m ) ideje oziroma moznosti za Posamezniki in organizirane
Ljublj.ancim i |sI:(a|.1]u b",’[‘le zanimiv skupine, ki imajo posebne
destinacije ey SIVOOSIND kraisi izlet interese (fotografi, opazovalci
sprostitev Jstiziet. : A 7
\ = DruZine ptic, rastlinja, arheologije ...) —
s ~ = Organizirane skupine Slovenija in tuji trgi
= Pari + N J
Poleg tega pa Se ljudje, ki so A P'avrl'(25 ) L
liubitelii dolo& - \ = Dinamicni upokojenci o
s Enegatsporta 2 Sole — po posameznih stopnjah,
oziroma aktivnosti (balonarji, ( Obiskovalci iz drugih krajev glede na tematiko (OS, S5, tudi
ribici, lovei, potapljaci) Slovenije, ki i$¢ejo zanimive fakultete) — iz cele Slovenije,
\. J ideje oziroma moznosti za fakultetna raven tudi tujina
zanimiv /
Izlet (mozno tudi v (" Podieti R
kombinacijo z Ljubljano) pocIstiainar=
= Drusi team-biuilding programih
= Druzine %
= Organizirane skupine
= Pari (25 +) f e N
L = Dinami¢ni upokojenci ) Posamezniki iz |?|IZI‘I.]e olfollce
(predvsem Ljubljana in
Tuji (stacionarni) turisti/ galeslichlks "[.‘ zahimajo
- rene T konkretne teme in/ali delavnice
obiskovalci Ljubljane

\.

J




2. GEOGRAFSKI
PRISTOP-
tematsko vezano

na vsebine/
obdobja

Novejsa
zgodovi-

Tematske info
tocke in BOROVNICA
interpretacija




@ Ljubljansko barje

KRAJINSKI PARK :,.,Cf‘_ “

Vsebina predstavitve
Danes

|.Izhodisca, cilji in struktura dokumenta
2. Kljucne ugotovitve analize stanja, SWOT
analiza in izzivi, kot izhajajo iz analize

3. Vizija, poslanstvo, cilji in razvojni koncept
4. Trzenjski koncept (pozicioniranije)
5. Produktna strategija — vsebinsko in

geografsko

6. Trzna znamka

7. Kljucne smernice po posameznih
razvojno-trzenjskih prioritetah




@ Ljubljansko barjey.

KRAJINSKI PARK ——v‘ 1oy

Trzna znamka Ljubljansko barje

KA) IMAMO?

* lzdelana in zelo dodelana vizualna identiteta znamke (CGP & aplicirana
na brosure, internet)

* Dobro in prepoznavno komunicira

*  Mocna komunikacija skozi na naravi temeljece fotografije (kakovostna
foto banka)

STRATEGIJA?
*  Znamka kljucna za gradnjo prepoznavnosti in ciljnega trzenjskega
koncepta

*  Oblikovanje indetitete znamke — in njeno komuniciranje skozi zgodbe
* Upravljanje znamke




~

|. Prostor za pobeg

iz mesta in sprotitev
= SPROSTITEV

LB kot:

Ljubljansko barje je edinstven, visoko cenjen in privlacen
(SO)NARAVNI PARK za sprostitev, odkrivanje in ucenje.

2. Odkrivanje
edinstvene narave &
kulture in tisocletnih

Polni z
energijo in
bogati.

Koristi

Skrivnostna zelena

zgodb =
ODKRIVANJE

3. Park kot odprta
uéilnica = UCENjy

( Edinstven )

naravni park,

prostranost in
tisocletne zgodbe

Privlacne moznosti za sprostitey,
odkrivanje in ucenje, na mestnem

USP

Cisto na
pragu

\_ prestolnice. )

©~

Osebnost

Ponosni \

smo na park.
Razvijamo in

ohranjamo

kakovostno
okolje, v

katerem je

Poslanstvo

prijetno ziveti,
delati in ga
obiskati.

_/

Vrednote

Trajnostno

Zelen, uravnotezen,
naraven — zvest sebi, umirjen.

----------------------------------------------
.

Odgovorno, naravno, dolgorocno
vzdrzno, v ravnovesju, s posluhom
za naravno, druzbeno in ekonomsko

okolje ter s posluhom za ljudi,
ki tam Zivijo, delajo in ga obiskujejo.

C3 .
-----------------------------------------------




KRAJINSKI PARK

@ Ljubljansko barje "

Vsebina predstavitve
Danes

|.Izhodisca, cilji in struktura dokumenta
2. Kljucne ugotovitve analize stanja, SWOT
analiza in izzivi, kot izhajajo iz analize

3. Vizija, poslanstvo, cilji in razvojni koncept

4. Trzenjski koncept (pozicioniranije)

5. Produktna strategija — vsebinsko in
geografsko

6. Trzna znamka

7. Kljucne smernice po posameznih
razvojno-trzenjskih prioritetah




@ L]Ubl]anSkO bar]e p " .|-C|L] = Turizem
&8 ima pomembno

KRAJINSKI PARK ——v‘ <‘

podporno vlogo v
ohranjanju, razvoju

Kljui':ne SMERNICE - |. in valorizaciji

Ljubljanskega barja

razvojna prioriteta = Trajnostni Y
razvoj turizma in upravljanje

I. K trajnostnemu konceptu razvoja turizma pristopamo
CELOSTNO, na vseh vseh podrocjih (konkretne aktivnosti za
trajnostni razvoj — varovanje in interpretacija destinacije skozi njene
atrakcije, druzbena odgovornost, zeleni produkti, zmanjsanje vpliva na
okolje — okolju prijazen transport, zelena veriga dobaviteljev — lokalni
izdelki, trajnostne (novo)gradnje)

2. Razvojni koncept turizma in varstveni cilji parka so usklajeni
(kompatibilnost in usklajenost — eno podpira drugo)

3.  Usmerjanje obiska parka (nacrt upravljanja parka) in iskanje — poudarek
na razvoju ekonomskih ucinkov (kvaliteta in ne kvantiteta)




e 2. CILJ = Med
@ LIUbllanSko barle £ * delezniki na
Ljubljanskem barju
(in izven) se

Kljucne SMERNICE - 2. razvijajo aktivna in

. .. _ inovativna
razvojna prioriteta = partnerstva

Partnerstva za razvoj )

I. ldentificirati (ko je to potrebno, tudi pogodbeno konkretizirati) in aktivho
razvijati partnerstva s posameznimi delezniki znotraj in izven
destinacije za izvajanje skupnih razvojnih in trzenjskih aktivnosti/projektov

2. Oblikovati ,,projektno ekipo (pod pokroviteljstvom) Zavoda, ki bo
delovala na podrocju turizma (nacrtovanje, razvoj, implementacija)

3. Ozavescanje in izobrazevanje javnosti o Krajinskem parku (v
prvi vrsti ljudi, ki ga obiscejo, skozi razvoj turizma pa tudi ljudi, ki tu zivijo
in delajo)

4. Vsa partnerstva in konkretni projekti/investicije temeljijo na nacelih
trajnostnega razvoja

KRAJINSKI PARK ——v‘ 1oy
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posameznih ciljnih skupin

|. Poudarek je na razvoju trajnostnih in na naravi & kulturi temeljecih produktov

2.  Priprava (oblikovanje) in organizacija avtenticnih programov-paketov — glede
na programske sklope in po ciljnih skupinah (na osnovi zgodb in po ciljnih
skupinah)

3. Na osnovi produktne strategije in osnovnega programskega koncepta za 3
programske sklope izdelati natancen razvojni nacrt za prioritetne
produkte

4. Priprava operativnega nacrta dela za prijavo projektov po produktih za prijave
na evropska in druga sredstva
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|. Upravljanje in komuniciranje trzne znamke Krajinski park Ljubljansko
barje

2. Priprava izvedbenega nacrta trzenja (produkt - razvoj, promocija), ki je
del vsakoletnega programa dela Zavoda

3. Za nastop na tujih trgih izkorititi distribucijske in prodajne kanale, ki jih
razvija Ljubljana (ZTL) in STO, na domacem trgu tudi samostojno trziti

4. Priprava letnega nacrta dogodkov — za aktivno usklajevanje pri
nacrtovanju (terminsko in vsebinsko — da prireditve prispevajo k
trzenjskemu konceptu)

5. Razvijati zelene kanale trzenja in komuniciranja
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